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Place et devenir du bio dans un contexte d’inflation
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1.Etat de la production et du marche en filiere lait de vache (;nH

Collecte annuelle de lait de vache biologique
en France

en millions de litres 2021 vs 2020 :
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Part du bio dans la collecte nationale

2021 :52 %
7 mois 2022 : 54 %
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1.Etat de la production et du marcheé en filiere lait de vache (ﬁ;ﬁé\__

@ Parts de marché en HM, SM et HD (2021 en valeur)
& Laitbio:15%
& Beurre bio:7,4%
& Ultra frais bio : 6 % (yaourts majoritairement, desserts, fromages)
@ 7 premiers mois 2022 : recul de la consommation, baisse des fabrications, hausse des
declassements Source : panel IRI -Cniel

Fabrications collecte (1000 1) Beurre bio | Crémes bio | Fromages | Lait liquide Produits
(t) (t) bio (t) bio (t) laitiers frais
(t)"
2019 291 765 10 154 25430 16 162 203 962 o0 496
2020 664 426 10 707 6 458 18 518 215 406 53 042
2021 744 810 11659 7401 19 079 208 311 53 220
2022 770 256 9116 5092 18 006 195 116 46 182
2022/2021 -22% -31% 6% -6% -13%
2022/2019 -10% -6% -4% 9%
ventes GMS Beurre bio | Crémes bio | Fromages | Lait liquide Ultra-frais
(t) (t) bio LS (1) bio (t) bio (1)
2019 6 548 3 909 6 199 167 446 50 388
2020 7 264 4620 7 355 185 491 50 464
2021 6610 4145 6 949 171 846 47 273 D
2022 5703 3439 5 843 158 170 41773 . ]
2022/2021 -14% -17% -16% -8% -12% ) U
2022/2019 -13% -12% -6% -6% -17 % 6 o
1




2.Etat de la production et du marché en filiere porcine ifip—

Institut du porc

Le bio représente 1,2% des porcs commercialisés

Evolution du nombre de tétes produites et du nombre

@ 650 élevages biO, 18 300 truies de truies, production biologique

@ Progression en 2021 300000 o
> Le nombre de tétes produites 220000 16 000
augmente de 20% par rapport a 2020 200000 1‘2‘ ggg
» Croissance en trompe I’ceil : projets 150 000 10 000

limités car saturation du marché 100 000 zggg
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2. Etat de la production et du marché en filiere porcine iﬁp—

Institut du porc

Un potentiel de développement limité

Charcuterie Libre-service Charcuterie Libre-service 5
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3. Etat de la production et du marcheé en gros bovins “';"':P{?
Une production bio limitée s idele

Evolution des tonnages de gros bovins abattus sous SIQO et en Bio

; . Source: GEB - Institut de I'Elevage d'aprés Fil Rouge et la Commission Bio d'Interbev
Reépartition des tonnages

de gros bovins
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3. Etat de la production et du marché en gros bovins ._J..,.{,

Beaucoup de GMS, notamment en laitier Criivase idele

Debouchés des GB bio en France
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Débouchés des gros bovins bio allaitants abattus en Débouchés des gros bovins bio laitiers abattus en
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4_Etat de la production et du marché en poulets de chair @ !nahlaf

Syndicat National
des Labels Avicoles de France

Répartition des abattages contrélés de poulets de chair, en 2021: croissance modérée des mises en place de poulets
tonnage, en 2021 biologiques
(ITAVI, d'aprés SSP, DGDDI, Synalaf, 2021) 6 000 000 (Synalaf, 2021)
2% 14 000 000
13 000 000
12 000 000
6% m Standard
= Poulet grand export 11000000
CCP
o 10 000 000
7% = Label Rouge

» Bio 9 000 000
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4_Etat de la production et du marché en poulets de chair @ !nahlaf

Syndicat National
des Labels Avicoles de France

Segmentation des achats de poulets Label Rouge par les
menages en 2021 en fonction du mode de production (en

volume)
100%
80%
- s
50% Certifié
m Standard
40% H Bio
m Label Rouge
20%
0%

Poulets PAC Découpe de poulets
SYNALAF d’aprés extractions ITAVI de la base Kantar Worldpanel
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5.Etat de la production et du marché en ceufs \@ !n'ahlaf

Syndicat National
des Labels Avicoles de France

Répartition de la production d'oeufs en fonction du Evolution des effectifs de pondeuses en France depuis 2010
systeme de production en 2021 (en milliers)
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5.Etat de la production et du marché en ceufs c@.

Interprofession des Oeufs

LES ACHATS DES (EUFS EN MAGASINS EN 2022

(part selon les modes d’élevages)

Biologique @IeR: B2 Cages aménagées (EhIRES

Label Rouge

IN17,6 %
Plein air CCX e

© ADOCOM-RP

Source : Itavi d’aprés Panel IRI. Part des achats des ménages en volume sur 7 mois 2022
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6.Etat de la production et du marché en céréales -

X3,8
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W Céréales AB | Céréales en conversion

Source : Agence Bioforganismes certificateurs
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6.Etat de la production et du marché en céréales Forcebarier

Evolution de la part de la collecte biologique o

des céréales "majoritaires” Evolution de la part des céréales "minoritaires”
259, 12%
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15% //\ _ B8og
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7.Etat de la production et du marché en légumes FRANCAISE ‘ﬁ
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553 EVOLUTION DES SURFACES BIO OU EN CONVERSION
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7.Etat de la production et du marché en fruits FRANCARE  LAGEN
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7.Etat de la production et du marché en fruits et léegumes R m\&g

[
Liberté I

Egalité
Fraternité

Tous produits

9

I Grande distribution generaliste 52,7 % M Distribution specialisee bic 28,1 % M vente directe 1,7 %
M Artisans-Commercants 7,6 %

Sources : Agence BIO / ANDI

M Grande distribution généraliste 33,5 % Il Distribution spécialisée bio 42,9 % B vente directe 22,5 %
B Artisans-Com rmercants 1,1 %

Sources : Agence BIO /ANDI )
'u‘cll 11NV 11 5




EXN
7.Etat de la production et du marché en fruits et léegumes R ;3(’5
%E;Eﬂé I

Evolution des ventes

Millions €

2012 2013 2014* 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

® Achats hors taxes évalués par enquéte auprés des fournisseurs et des acheteurs, depuis 2014 en restauration commerciale et depuis
2009 en restauration collective.

Sources : Agence BIO / ANDI ﬁ i D
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7.Etat de la production et du marché en fruits et legumes

Indice de QA €/Ke
140 pase 100 =2016 1o 3,50
120 3,00
100 2,50 SCIENCES & INNOVATION
80 2,00
60 150 |4 part de la gamme bio dans le chiffre
d’affaires du rayon fruits et légumes tous
40 1,00 Gircuits confondus approche les 10 % (9,1 %
20 0,50 moyenne 2019-2021). (Kantar)
0 0,00

2016 2017 2018 2019 2020 2021
QA F&L non bio mmQA F&L bio es=Prix F&L non bio ===Prix F&L bio

Source Kantar

QA = quantités achetées ﬁ a U
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Evolutions récentes de la consommation
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Evolution des ventes bio au 1¢" semestre 2022 AGENCE

vs 1¢' semestre 2021
Lait de vache

-8,4 % en volume
-6,6 % en valeur

GMS, hors mag de proxi
Panel IRI

Fruits et légumes
-11,3 % en volume
-10 % en valeur

Panier de 15 F&L
Panel Kantar
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Viandes

-18,7 % en volume
-15 % en valeur

GMS
Panel NielsenlQ

Vins tranquilles

-10,1 % en volume
-9,3 % en valeur

GMS
Panel NielsenlQ

Ventes en GMS
(produits a poids fixe)

-6 % en valeur

BiO

CEufs

-6,3 % en volume
-4,5 % en valeur

GMS
Panel NielsenlQ

Vins effervescents

-18,5 % en volume
-14,3 % en valeur

GMS
Panel NielsenlQ

Ventes en magasins spécialisés

-15 % en valeur
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Ralentissement depuis 2017, décrochage en 2021 [mag™

Evolution du chiffre d'affaires bio
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Source: données Agences bio /ANDI
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Accélération de la baisse en 2022 Liok

En% Evolution des PGC Bio (en % d’évolution par rapport a la période équivalente de A-1)
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Des motivations d’achat en baisse IKANTAR

Motivations d’achats des produits alimentaires bio
2020 vs 2018 - % d’accord

50
41
35 34
32 3 a9 31 31
26
I I I 21

Parce guils sont produits Parce qu'ils sont garantis Parce qu'ils sont Parce gu'ils sont garantis Parce quiils sont produits Parce qu'ils permettent Parce qu'ils sontde  Parce qu’ils ont meilleur
dans le respect de sans pesticides meilleurs pour la santé sans OGM dans le respect du de mieux rémunérer les meilleure qualité que les goit que les produits non
I'environnement que les produits non bio bienétre animal producteurs produits non bio bio

58 56 56 .

51

Q/ De maniére générale, pour quelle(s) raison(s) achetez-vous des produits alimentaires bio ?
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Ce que les consommateurs reprochent oo

ETAE IS5 H-T HE A
D% R PITS B LRALRCBLTURC [TDL LAMCR

aux produits bio -
P [{ANTAR
Parce quils sont trop chers en général _ 69
Intention d’acheter du Bio Parce que je dois faire attention &
dans les 6 prochains mois ! i
______________ e T .
66 65 \ Parce gu'on peut trouver des produits
de qualité non bio
55 Parce que les produits bic ne sont pas
garantis origine France et peuvent
___________ vemwdeloin .
. Parce qu'ils ne sont pas assez
souvent en promotions

2018 dec-20 juin-22
Pour quelles raisons ne souhaitez-vous pas a I'avenir ou n' achetez vous pas de
produits alimentaires bio ?
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Dans un contexte de baisse générale de la

consommation alimentaire

@ La consommation des ménages en produits alimentaires (hors tabac)
en milliards d'euros aux prix de I'année précédente chainés, source INSEE

Effet Covid-19

18,00
1750 | /
17,00
16,50 N Inflation et
guerre
16,00 |
moy 2017-2019 ‘\
15,50 ‘V Vv ¥ \
15,00 - \
-6 % en sept 22 vs
14,50 sept 21
-3,4 % vs 2017-2019
14,00

= Economi€10-01 2011-01 2012-01 2013-01 2014-01 2015-01 2016-01 2017-01 2018-01 2019-01 2020-01 2021-01 2022-01
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Tendance a la descente en gamme

Total PGC FLS - Tous circuits®

IRi

Growth deliverad,

Vatorisation | 02 | 00 |
nation | &1 | e9s |

11,17

10,6

1,2
1,7
Valorisation 1,4 1,0 1,6 Dof?' 1,55 __
Prix d’achat 0,9 12 - 0.1 0.1 0.0
1,2 —— ’
Inflation —— -0,5
-0,24 0,5 -0,1 0.5

P11 2021 P12 2021 P1 2022 P2 2022 P3 2022 P4 2022 PS5 2022 P6 2022 P7 2022 P8 2022 P9 2022 P10 2022

Tous circuits” = concept HM + concept SM + concept Proxi + E-Commerce GSA + EDMP Francais
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Des préoccupations partagées au niveau europeen M
M No change

63? of consumers changed a groceries/essentials B Switched to higher-cost brand
o brand in the last 3 months B Switched to lower-priced brand

Switched to private-label/entry-level-priced brand

45
42

Snacks and confectionary I 40
Daiyand egos 37

Healhcare, beauly, baby —— 30
Nonalcoholic beverages I

Bread and bakery | IEZ NS 31
Fresh meat, fish, poultry 29
Hot drinks 29

Fresh fruit and vegetables

. Alcohol
Egégr:‘ﬁg; Vitamins, supplements
& alimentaires et 21
OTC medicine
ar'monl . -
Personal-care services [N N
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En quelques
mots...

@ Des volumes produits qui poursuivent leur progression

@ Mais dans un contexte de ralentissement : la vague de
conversions semble passée

@ Le prix comme frein majeur a la progression des parts de
marché

& La concurrence d’autres offres, dont locales

@& Des consommateurs modulant la nature et la quantité de
la dépense alimentaire pour faire face a I’inflation

@ Une crise révélée par la conjoncture...

@ ...mais qui marque des difficultés structurelles
@& Des motivations d’achats qui s’effritent

@ Le bio concurrencé par d’autres offres

= Economie

= des filieres

O alimentaires
@a rmoni




	Place et devenir du bio dans un contexte d’inflation
	1.Etat de la production et du marché en filière lait de vache
	1.Etat de la production et du marché en filière lait de vache
	2.Etat de la production et du marché en filière porcine
	2. Etat de la production et du marché en filière porcine
	3. Etat de la production et du marché en gros bovins
	3. Etat de la production et du marché en gros bovins
	4.Etat de la production et du marché en poulets de chair
	4.Etat de la production et du marché en poulets de chair
	5.Etat de la production et du marché en œufs 
	5.Etat de la production et du marché en œufs 
	6.Etat de la production et du marché en céréales
	6.Etat de la production et du marché en céréales
	7.Etat de la production et du marché en légumes
	7.Etat de la production et du marché en fruits
	7.Etat de la production et du marché en fruits et légumes
	7.Etat de la production et du marché en fruits et légumes
	7.Etat de la production et du marché en fruits et légumes
	Evolutions récentes de la consommation
	Evolution des ventes bio au 1er semestre 2022�vs 1er semestre 2021
	Ralentissement depuis 2017, décrochage en 2021
	Accélération de la baisse en 2022
	Des motivations d’achat en baisse
	Ce que les consommateurs reprochent �aux produits bio
	Dans un contexte de baisse générale de la consommation alimentaire
	Tendance à la descente en gamme
	Des préoccupations partagées au niveau européen
	En quelques mots…

